Polska zywnos¢ w UE i na Swiecie.

Polska produkuje zywnos¢ w doskonatej jakosci, bezpieczng i smaczng, Smiato mogaca
konkurowa¢ z catym $wiatem. Od 2013 r. 25 sierpnia jest Dniem Polskiej Zywnosci. To
obchodzone w okresie dozynek Swieto przypomina jak ciekawa i bogata jest oferta
producentéw polskiej zywnosci. Drugim celem jest wspieranie lokalnych producentéw
artykutéw rolno-spozywczych.

Wybor dnia 25 sierpnia nie jest przypadkowy. Kohcdwka sierpnia to czas, gdy rolnicy koncza
zniwa i obchodza dozynki. Woéwczas sklepowe pofki i stragany uginajg sie od Swiezych,
polskich warzyw i owocdw. Inicjatorem swieta jest Ogdlnopolski Program Promocyjny ,,Docen
polskie”.

Polska jako znaczacy producent zywnosci.

Polska ma dobre warunki naturalne do produkcji rolniczej, co sprawia, ze jesteSmy 4.
najwiekszym producentem zywnosci w Europie po Francji, Niemczech i Hiszpanii, a w
przypadku niektérych produktow (np. jabtek gruszek, sliwek) - znajdujemy sie w czotdwce
Swiatowej.

Zywno$¢ w Polsce jest wysokiej jakosci, tatwo dostepna i przystepna cenowo. Znane i lubiane
nie tylko w kraju, lecz takze poza jego granicami s m.in. nasze warzywa i owoce, mieso i
jego przetwory, twardg, pieczywo, wedliny czy sery. W ofercie polskich producentéw zywnosci
kazdy znajdzie cos dla siebie.

Eksport polskiej zywnosci.

Polska jest panstwem samowystarczalnym zywnosciowo, dysponujgcym nadwyzka
produkowanej zywnosci. Jestesmy wiec rowniez jej duzym eksporterem.

Wartos¢ eksportu z Polski artykutéw rolno-spozywczych w 2023 r. wyniosta 51,8 mld EUR
(236,4 mld zt), co oznacza wzrost o0 8,1 proc. w stosunku do roku 2022.

Jednoczesnie udziat eksportu rolno-spozywczego w wartosci catego polskiego eksportu
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zwiekszyt sie z 13,8 proc. w 2022 r. do 14,7 proc. w roku 2023. Sa to wyniki, ktére
potwierdzajg rosngce znaczenie branzy rolno-spozywczej dla polskiej gospodarki.

Do krajéow UE w 2023 r. eksportowalismy gtownie:

mieso i jego przetwory inne niz drobiowe (eksport o wartosci 4,2 mid euro);
mieso drobiowe (3,1 mld euro);

pieczywo i wyroby piekarnicze (2,8 mld euro);

ryby i ich przetwory (2,6 mld euro);

pasze dla zwierzat (2,4 mld euro);

produkty mleczarskie (2,2 mld euro);

ziarno zbéz i wyroby cukiernicze (po 2,1 mld euro).

Do krajéw pozaunijnych w 2023 r. eksportowalismy przede
wszystkim:

pszenice (eksport o wartosci 4,7 min ton, 1,2 mld euro);
produkty mleczne (1,1 mld euro);

mieso drobiowe (961 min euro);

pieczywo i wyroby piekarnicze (937 min euro);

wyroby tytoniowe (821 min euro);

czekolade i wyroby czekoladowe (798 min euro).

Zagraniczni odbiorcy naszej zywnosci.

Podobnie jak w latach poprzednich w 2023 r. nasze produkty rolno-spozywcze wyjezdzaty
gtownie i przede wszystkim na rynek Unii Europejskiej. Udziat rynku unijnego w eksporcie
zywnosci z Polski wynidst 73 proc.

Najwiekszymi w 2023 r. odbiorcami artykutdw rolno-spozywczych z Polski na rynku unijnym
byty nastepujace panstwa:

Niemcy (od lat gtéwny partner handlowy Polski) - eksport o wartosci 13,3 mld euro, 0 11
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proc. wiecej nizw 2022 r.;

Niderlandy - 3,2 mld euro;

Francja - 3 mld euro;

Wtochy - 2,5 mld euro;

Czechy - 2,4 mld euro.

Warto takze odnotowad wzrost o okoto 15 proc. wartosci polskiego eksportu do Irlandii, o0 14
proc. do Grecji i 0 12 proc. do Hiszpanii.

W 2023 r. z Polski do krajow pozaunijnych wyeksportowano produkty rolno-spozywcze o
wartosci 13,75 mld euro (63 mld zt), a udziat tych krajéw w strukturze geograficznej polskiego
eksportu artykutéw rolno-spozywczych wynidst 27 proc.

W 2023 r. najwiekszymi pozaunijnymi odbiorcami artykutow
rolno-spozywczych z Polski byty:

Wielka Brytania - eksport o wartosci 4,2 mld euro, o 14 proc. wiecej niz w roku 2022;
Ukraina - ponad 1 mld euro;

Stany Zjednoczone - 870 min euro.

Na uwage zastuguje takze duzy wzrost wartosci sprzedazy artykutdw rolno-spozywczych na
rynki nigeryjski i turecki.

Systemy jakosci zywnosci.

Jak pozna¢, czy dany produkt na pewno pochodzi z Polski? Od 1 stycznia 2017 r. istnieje
ustawowe oznakowanie ,,Produkt Polski”. Symbol ten oznacza, ze produkty muszg by¢
wyprodukowane z surowcow wytworzonych na terenie Polski. Tylko w produktach
przetworzonych prawo dopuszcza importowane skfadniki (np. przyprawy, bakalie) w ilosci do
25 proc. masy tych produktdw.

Ponadto, jezeli chcemy mie¢ pewnos¢ co do wysokiej jakosci kupowanej zywnosci, mozemy
szuka¢ na opakowaniu znaku ,Poznaj Dobrg Zywnos$¢”, przyznawanego przez Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



projekt .pl
Deiglimy sig pasja do iywienial

Polska zywnos¢ w UE i na Swiecie.

Oprécz tego coraz wiecej polskich artykutdéw spozywczych jest wyréznionych oznaczeniami:
chronione oznaczenie geograficzne (ChOG), chroniona nazwa pochodzenia (ChNP) oraz
gwarantowana tradycyjna specjalnosc (GTS).

Informacje o systemach jakosSci zywnosci uznawanych przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju
Wsi znajdujg sie na stronie www.kupujswiadomie.gov.pl. To prowadzona przez Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa (KOWR) platforma internetowa, promujgca polskg zywnos$¢
wysokiej jakosci.

Polska zywnos¢ ekologiczna.

Rynek zywnosci ekologicznej w Polsce w ciggu ostatnich kilku lat bardzo sie zmienit.
Stopniowo zwiekszajg sie obszary upraw ekologicznych oraz liczba certyfikowanych
gospodarstw. Polscy rolnicy coraz bardziej interesujg sie produkcjg ekologiczna.

Dzi$ juz w wiekszosci sklepdw kupisz ekologiczne warzywa, owoce, jaja oraz mleko i jego
przetwory. Konsumenci, wybierajgc produkty ekologiczne, wspierajg rolnikéw i dobrostan
zwierzat. Pewnos¢, ze dany produkt faktycznie zostat wytworzony w sposéb ekologiczny, daje
konsumentowi logo produkcji ekologicznej UE na opakowaniu - tzw. ekolistek.

Rolnicy ekologiczni sg pionierami w opracowywaniu jak najbardziej efektywnych metod
produkcji przy zastosowaniu naturalnych metod. Producenci zywnosci ekologicznej mogg
liczy¢ na wsparcie ze $rodkéw UE. Srodki pochodza z Planu Strategicznego dla Wspdélne;
Polityki Rolnej (PS WPR) i sg przeznaczone na dotacje do badan prowadzonych na rzecz
rolnictwa ekologicznego.

Kampania MRIRW ,,Kupuj Swiadomie PRODUKT EKOLOGICZNY” zacheca do zwracania uwagi
na informacje zawarte na opakowaniach produktéw spozywczych. Kampania ma takze
budowa rozpoznawalnosci logo produkcji ekologicznej UE oraz edukowanie konsumentéw nt.
metod produkcji ekologicznej. Specjalnie dedykowane przekazy kierowane sg zaréwno do
producentdw, jak i do ogdétu konsumentéw, ze szczegdlnym uwzglednieniem dzieci.


https://www.gov.pl/web/rolnictwo/dzis-dzien-polskiej-zywnosci

